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Wroctaw, dn 1308 2019

Zapytanie ofertowe

Szanown: Panstwo

SmartHomify Adrian Cygan w rwiazku 1 planowang realizacja projektu w ramach Regionalnego Programu
Operacyjnego  Wojewodrtwa Delnosigskeego  2014-2020, Os priorytetowa 1, Przedsieborstwa
i innowade, Dziatarme 13 _Rozwo) przedsigbiorczosa”™. Poddzialanie 13.1 Rozwe) przedssbicrzosa —
konkursy honyzontaine (OSI), Schemat 13.C2 Doradztwo dla MSP — projekty grantowe i0B, zaprasza
do zfozenia oferty nz wykoname ustugi doradcze) obeymujgcej Doradztwo w zakresie brand marketingu
i komunikadji informacyjno-emocjonalnej marki dla firmy SmartHomify Adrian Cygan
ZAMAWIAJACY:

SmartHomily Adrian Cygan

pl. Soiny 14/3

50-052 Wrodtaw

1. SPOSOB | TERMIN SKLADANIA OFERTY

Oferta oowmnnz zostac przestana w ‘ormis elektromiczne), w postaci skanu oferty podpisanej przez osobe

- T
uprewnionz cdo skizdania ofert w imieniu Wykonawcy, nz  adres mailowy Zzamzwizjacego:

kontzkt @smarthomify.com do dnia 20.08 2019 r.
] OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Przedmict zamOwienia jest wykonanie ustugi doradcze] w zakresie brand marketingu 1 komuniac
nformacyjno-emocjonalnej marki dia firmy SmartHomify Adrian Cygen.
Zamawia 30y wymaga, aby ustuga doradcza skiagata S Z Nastepujacych etapbw.

| Rozpoznanie otoczenia biznesowego - audyt

Et2p obejmie wykconanie kompleksowego, giebokisgo audytu otoczenia biznesowego firmy Wnioskodzwoy.

Zakiacz sig, 2 2udyt obejmie takie elementy jak
- 0cén2 obecng) rozpoznawa!nosa | jakosti marki
- 2naliza konkureng;i

-ana'iz2 grupy docelowe)
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. ocena jakosci i zakresu strategii komunikacji
_ analiza stéw kluczowych istotnych dla markl

- analiza emocji istotnych dla marki

. doradztwo i strategia w zakresie brand marketingu i komunikacji informacyjno-emocjonalnej jako wniosek z

analiz

Celem etapu bgdzie zdiagnozowanie aktualnego stanu marki oraz zidentyfikowanie elementOw, ktdre nalezy

smieni¢, zmodyfikowac, bad# ulepszy¢. Finalnie firma otrzyma rekomendowany strategie w zakresie brand

marketingu i komunikacji informacyjno-emocjonalne;.

Il Rekomendacje dziatarh

know-how wybranej I0B oraz na bazie dyskusji z Beneficjentem i

Etap ten obejmuje skorzystanie z wiedzy,
planu/rekomendacji

przeprowadzanego rozpoznania otoczenia biznesowego stworzenie dedykowanego

dzialar w zakresie brand marketingu i komunikacji informacyjno-emocjonalne;.

Efektem ustug doradczej beda nastepujace produkty:

1. Audyt otoczenia biznesowego — raport zawierajacy miedzy innymi wnioski z:
- oceny obecnej rozpoznawalnosci i jakosci marki

- analizy konkurencji

- analizy grupy docelowe;j

- oceny jakosci i zakresu strategii komunikacji

- analizy stow kluczowych istotnych dla marki

- analizy emocji istotnych dla marki

Bedzie to dokument informacyjny zbierajacy informacje i analizy kluczowych parametréw marki w zakresie
brandingu i komunikacji marki. Dokument tekstowy bedzie zawierat informacje do. brand marketingu i

komunikacji informacyjno-emocjonalnej.
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2. Dokument z rekomendacjami zmian i usprawnier w zakresie brand marketingu i komunikacji wizualnej
marki w ramach ktérego, na podstawie ww. audytu, rozmow z Beneficjentem ora know-how wykonawcy
zostang przedstawione propozycje konkretnych dziatan zmierzajacych do realizacji przedstawionych celéw

biznesowych Wnioskodawcy.

IV Termin realizacji zaméwienia:

Maksymalny termin realizacji zamoéwienia: do dnia: 02.09.2019 r.

Zamawiajqcy zastrzega prawo do wydtuzenia terminu realizacji zaméwienia. Termin realizacji zamowienia moze
ulec wydtuzeniu na wniosek Zamawiajacego, pod warunkiem uzyskania akceptacji Operatora = Wroctawskiej

Agencji Rozwoju Regionalnego S.A.

V. Sposdb obliczania ceny:

Oferowana cena powinna zawiera¢ wszelkie koszty zwigzane z realizacja zamowienia.

Ceny nalezy podawaé w PLN w rozbiciu na ceng brutto, netto oraz podatek od towarow

i ustug.

IV. Oferta powinna zawierac :

e nazwe oraz adres oferenta, nr NIP,

e cene przedmiotu zamdwienia,

e termin waznoéci oferty. Oferta powinna by¢ wazna co najmniej 30 dni.
e oiwiadczenie o posiadaniu statusu Instytucji Otoczenia Biznesu,

e oiwiadczenie o braku wystepowania powiazari osobowych lub kapitatowych z Zamawiajacym .
V. Kryteria oceny ofert:

1. Wybér najkorzystniejszej oferty nastapi w oparciu o kryterium najnizszej ceny (100% mozliwej do

uzyskania liczby punktow)

Nazwa kryterium: Maksymalna liczba punktow
Cena brutto 100

2. Maksymalna liczbg punktow otrzyma oferta zawierajaca najnizsza cene. Liczba punktéw nastepnej oferty

sostanie obliczona w nastepujacy sposoéb:

_____ _ ’ (g
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Cena najnizszej oferty
x 100

Liczba punktéw oferty ocenianej =

Cena oferty ocenianej

3. Ocena bedzie dokonana z dokfadnosciq do dwéch miejsc po przecinku.

4. Zamawiajacy wybierze najkorzystniejszg oferte, ktéra uzyska najwyzsza ilosé punktow w oparciu o

ustalone wyzej kryteria.

VIl. Warunki udziatu w postepowaniu
si by¢ Instytucja Otoczenia Biznesu, zgodnie z zalozeniami Poddziatanie

1. Wykonawcg ustugi doradczej mu
Schemat 1.3.C.2 Doradztwo dla MSP.

1.3.1 Rozwdj przedsigbiorczosci — konkursy horyzontalne (OSl),
cji Otoczenia

Wykluczeni z udziatu w postepowani s wykonawcy nie posiadajacy statusu Instytu
Biznesu.
Wykluczeni z udziatu w postepowaniu s3 Wykonawcy powigzani z Zamawiajacym osobowo lub

kapitafowo. Przez powigzania kapitatowe lub osobowe rozumie sig wzajemne powigzania migdzy

Zamawiajacym lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowiazan w imieniu Zamawiajgcego lub

osobami wykonujacymi w imieniu Zamawiajgcego czynnosci zwigzane 2 przygotowaniem i

przeprowadzeniem procedury wyboru wykonawcy a wykonawca, polegajace w szczegolnosci na:

a) uczestniczeniu w spoice jako wspolnik spotki cywilnej lub spotki osobowej,

b) posiadaniu co najmniej 10 % udziatow lub akcji,

c) petnieniu funkcji czfonka organu nadzorczego lub zarzadzajacego, prokurenta,

pefnomocnika,
d) pozostawaniu w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewieristwa lub powinowactwa w linii

prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w linii bocznej lub w

stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli.

Spetnienie warunkow weryfikowane jest na podstawie oéwiadczenia Wykonawcy w tresci oferty.

VIil. Informacje dodatkowe, rozstrzygniecie, wybér oferty:

1.W przypadku ztozena dokumentéw w niewatsciwej formie Zamawiajacy moze wezwac Wykonawce do

ztozenia poprawek.

2. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia postepowania w sprawie wyboru ofert, bez

wskazywania przyczyny-.
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IX. Sposéb udzielania informacji | wyjaénien:

Szczegdtowych informacji na temat przedmiotu zamodwienia udziela Adrian  Cygan, e-mail:

kontakt@smarthomify.com o
SmartHomify
Ndrian Cyga
Plac 50imy 403 50 0672 \Wrockaw
NIP PLE33777385] HAALON 381104655
f , Www.SmartHors ify.com

(podpis i piecze¢ Zamawigjatego)
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